
Arenduskoja koosolek 
9. destember 2009

TURISMI TEEMAKODA
Läänemaa Turism MTÜ, 

Ingrit Kera
Juhataja

11:35 – 11:50
www.westest.ee

Haapsalu

Lääne maakonna 
arengustrateegia  2007-2013

• Visioon: Läänemaa on väärtustatud elupaik ning tuntud ja 
tunnustatud turistide sihtkoht, mis pakub aastaringselt hästi 
säilinud ja mitmekesiseid looduskooslusi ning omanäolist 
kultuuripärandit.

• Strateegilised eesmärgid (2013):
5. Maakond on turistide sihtregioonina 

Eesti esimese 5 hulgas. 

STRATEEGIA MÕÕDIKUD
Kontrollmehhanism ja allikas: EV Statistikaameti andmed

Mõõdikud 2007- 2009

Mõõdikud 2007- 2009 
• Voodikohti 2009 (9 kuud) 2008 2007

1190 1087 1291

Mõõdikud 2007-2009

2009 2008 2007

65417 61000 61000

35208 34527 36000

•Välisturistid (ööbimisega reisid)
•Siseturistid (ööbimisega reisid)



Arengukava vs turunduskava

Arengukava:
• Visioon
•Eesmärgid
•Vananenud 
olukorrakirjeldus ja 
analüüs
•Puudub tegevuskava on 
tegevussuunad

Turunduskava:
• Sama visioon
• Samad eesmärgid
• Uuendatud üldandmed 

ja olukorrakirjeldus 
koos analüüsiga

• Kirjeldatud kliendigrupid 
ja konkurentsianalüüs

• Tootepõhine 
tegevuskava

Turismiteemakoja otsusel rakendada turunduskava arenduskavana.
Tegevuskava, vastutaja ja ressursid olemas

1. TURISMI ARENGUKAVA
TEGEVUSKAVA TÄITMISEST 
2009 - EESMÄRKIDE KAUPA

Aluseks on turismi turunduskava tegevuskava

Toimetajad ja kaasrahastajad

• Lääne Maavalitsus
• Haapsalu Linnavalitsus
• Läänemaa Käsitööliste Ühing
• Terra Maritima MTÜ
• Läänemaa Turism ja turismiinfokeskus 

ja Lääne-Eesti Turism MTÜ
• Projektid (LEADER, Agora, Interreg)
• Ettevõtjad , EAS, pika-nimega-SA
• jt

1. ÜLDISED 
EESMÄRGID 

KOKKUVÕTVALT
___________________

_

LÄHITURGUDE 
SÄILITAMINE:

• Esindustrükise kordustrükk
• Uue turismiinfokaardi tegemine 

2009
• Messidel osalemine (Soome, 

Rootsi, Venemaa ja Eesti) ning 
Saksamaale trükise saatmine 
(CMT, EV 90 juubeliüritused)

• Trükised TIKidesse ja 
välisminiseeriumi kaudu 
saatkondadesse

• Koostöös Lääne-Eestiga Läti ja 
Leedu messid + ühised kaaned 
trükistele kaardiga ja infoga

Turistide arv on 
kasvanud 10% 

võrreldes aastaga 
2008. 

Läänemaad ja 
saari 

teadvustatakse 
ühtse

turismipiirkonnana.

_____________
EAS turundusprojekti 

2009 ei rahastatud!

1. ÜLDISED 
EESMÄRGID 

___________________
_

KOOSTÖÖ
TUGEVDAMINE,KULUDE
OPTIMEERIMINE:

• EAS baasfinantseering 
Lääne-Eesti Turism MTÜ le 
(500 000 kr)

• Agora turismi 
turundusprojekt 

• Läänemaa turismiettevõtjate 
koostöö hoogustamine 
Läänemere regioonis 
(Euromaja Interreg projekti 
partnerlus)

Lääne-Eesti 
turismiregiooni 

koostöö
tugevdamine

1. ÜLDISED 
EESMÄRGID 

___________________
_

• Haapsalu TIK on maakondlik TIK
• Läänemaa portaal ja ürituste kalender
• Läänemaa Turismi koduleht (linkimine ja

bännerid) ja on-line broneerimissüsteemi
paigaldamine

• E-infokirjad hooajal + 2
• Pressiteated
• TIK investeeringuprojekti ettevalmistamine
• Uuesti EAS turundusprojekti

ettevalmistamine
• Virtuaaltuuri iga-aastane turismiosa

uuendamine ja valdade info ülevaatamine
(jupitamine)

• Fotopanga loomine läbi mängu “hetked
Läänemaal”

• Suhtlusmeedia kasutamine turismiinfo
levitamiseks (Google Maps, Flicker, twitter 
FB jt)

• Lääne Värava/West Gate kaubamärgi
registreerimine

• (kirikute projekti arendamine)

Turismiinfo 
vastab 

maakonna 
turismiasjaliste 
vajadustele ja 
turismi- ning 

kultuuriinfo on 
huvilistele 
kergesti 

kättesaadav



1. ÜLDISED 
EESMÄRGID 

___________________
_

• Haapslau ja maakonna 
üritustekalender (portaalis, 
e-infokirjades, messidel)

• Haapsalu tähtüritustega 
kaardid ja nende levitamine

• Haapsalu virtuaaltuuri 
tegemine

• Haapsalu saade TV3 Puhka 
Eestis

• Juubeliüritused linnas ja VD 
Aeg

• Galeriide trükis

• Haapsalu ja Läänemaa 
suveniirikonkurss

Haapsalu 
juubeliaastat on 

edukalt kasutatud 
Läänemaa tuntuse 

tõstmiseks.  

1. ÜLDISED 
EESMÄRGID 

KOKKUVÕTVALT
___________________

_

• Haapsalu 
turismiinfostatistika 
jätkuv korjamine, analüüs 
ja levitamine

• Suvekülastaja küsitlus 
(profiil) TIKis

• TLÜ HK tudengite 
lõputööd (2 tk)

• LET koostöös 
Turismibaromeeter 
(2010)

On olemas olemas 
statistiline alusmaterjal 

turundus- ja 
arendustegevuse 

edasisesks täpsemaks 
planeerimiseks.

TOODETEPÕHISED 
EESMÄRGID

___________________
_

• LEADER projekti tegevused 
“Maaturismi toodete arendamine 
ja turundamine”

• Tootereis regiooni ja maakonda 
(Spa Liit)

• EAS vahendusel artiklid 
välismeedias

• Matsalu meenekonkurss
• Birdfair linnumessil eksperdi 

saatmine
• Rannarootsi kultuuripärandi 

rõhutamine koostöös Läänemaa 
Muuseumiga (messid)

• Väikemuuseumite pdf-kaart

1. Terviseturismi ja 
lõõgastusturismi 
toode

2. Looduspuhkusei 
toode

3. Aktiivse puhkuse 
turismitoode

4. Kultuuri ja 
ajaloopärandi 
turismitoode

5. Üritused 2. OSAKAAL
TEGEVUSI 52, kokku ca 800 000 kr

1. Tehtud ehk ellu viidud 
tegevused moodustavad 
tegevuskava mahust ca 40%
2. Teostamisel ja töös olevad 
tegevused moodustavad 
tegevuskavast ca 30%
3. Tegevuskavas nimetatud 
tegevused, millega 2009. a ei 
tegeletud ca 30% 

3. Olulisemad tegevused

• Turismiinfojaotuskanalitega tegelemine: 
TIK üle võtmine maakondlikuks

• Maaturismi tootearenduse ja 
turundusprojekti käivitamine jt projektide 
ettevalmistamine

• Turundustegevuste realiseerumine 
(lähtualt võimalustest, kuna EAS 
turundusprojekt ei saanud raha)



4. TEEMAKOJA JUHI HINNANG 
2009 JA 2010


